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Troska o Srodowisko B

a zmiana trendow
konsumenckich

Troska o) Srodowisko naturalne w

bezprecedensowy  sposéb  weszta  do
wspodifczesnej debaty publicznej, zwtaszcza w
zachodniej  hemisferze.  Obecnie  coraz
czeSciej na sklepowych pétkach mozemy
znalez¢

produkty oznaczone jako

“ekologiczne”, “bio” lub w opakowaniach

pochodzqgcych z recyklingu. Wspotczesne
media, zwfaszcza spotecznoSciowe petniq
nieprzecenionq role w promowaniu “zycia w
zgodzie z naturq”, cho¢ nie zawsze wiadomo,
co kryje sie za tym sformutowaniem i czy w
ogole niesie ono za sobq jakq$ wartos$¢, czy
jest jedynie kolejnym sloganem reklamowym,
wpisujgcym sie w obecnie panujqcy trend na
bycie eco-friendly. W tym  artykule
przeczytajg Panstwo nieco na temat zmian
zachodzgcych w wyborach konsumentéw,
motywowanych szeroko rozumianq troskq o

Srodowisko naturalne.

Ograniczenia natury prawnej
Na poczqtku nalezy jednak zaznaczy¢, ze

chociaz konsumenci obecnie posiadajg

bardzo szeroki wachlarz produktow do

wyboru z  kazdej  kategorii, istniejg
ograniczenia natury prawnej, wprowadzane
Europejskqg, by

wspomagac bardziej ekologiczne wybory.

na przyktad przez Unie

® +48730336909

© fundacja@lexcultura.pl

Przyktadem takiego ograniczenia jest unijna,

tak zwana “rezolucja plastikowa”, ktéra
weszta w zycie 3 lipca 2021 roku na podstawie
dyrektywy The single-use plastics. Od tego
czasu na terenie catej UE obowiqzuje zakaz
produkcji i

handlu nowymi plastikowymi

sztu¢cami, kubkami, patyczkami
higienicznymi, uchwytami do balonéw czy
innymi  jednorazowymi produktami. Od
przyjecia dyrektywy w 2018 roku producenci
jednorazowych produktéw oraz sprzedawcy z
nich korzystajgcy, zdotali sie dostosowac:
obecnie rynek oferuje nam szeroki wybor
sztu€cdw czy jednorazowych opakowah z
drewna, bambusa czy otrebéw. Stomki do
serwowanych napojow wykonane sq z

papieru  lub z metalu (wielorazowe,
podlegajgce myciu i dezynfekcji), plastikowe
reklamoéwki do pakowania zakupdédw muszq
by¢ przeznaczone do wielokrotnego uzytku, a
tak zwane reklamowki “zrywki”
nieprzeznaczone do pakowania produktéw
sypkich lub owocdw i warzyw, podlegajqg

optacie naliczanej przy kasie.

@ www.lexcultura.pl

' https://environment.ec.europa.eu/topics/plastics/single-use-plastics_en
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Unijne zmiany przepisow

W ostatnim czasie Unia przyczynita sie
rbwniez do znacznej zmiany w branzy
elektronicznej. Do kofAca 2024 roku na unijny
rynek bedg mogty by¢ produkowane jedynie
telefony, smartfony, aparaty fotograficzne,
stuchawki bezprzewodowe, konsole do gier
czy tablety, ktére bedg wyposazone w port
tadowania USB typu C. Oznacza to, ze
posiadajgc jedng tadowarke bedziemy w
stanie natadowac¢ wiele urzgdzeh. Nie bedzie
takze koniecznoSci wymiany tadowarki wraz z
wymiang urzqdzenia. Dyrektywa wydana 29
czerwca 2022 roku w tej sprawie przewiduje
takze, ze kazdy nowosprzedany produkt
bedzie musiat posiada¢ oznaczenie, czy

urzgdzenie  ma swojg  tadowarke w

opakowaniu i jakiej jest ona wydajnosci.

Konsument bedzie moégt zdecydowag, czy
chce kupi¢ urzqdzenie z tadowarkq czy nie.
Celem nowych przepisow jest podniesienie
komfortu

korzystania z urzgdzeh

elektronicznych oraz zmniejszenie liczby

elektroSmieci. Na termin pbzniejszy o 40
miesiecy od wejScia w zycie dyrektywy
dotyczgcej matych urzqdzen, ten sam rodzaqj
zacznie  rowniez

wytycznych  dotyczy¢€

laptopdw. Jednomys$ino§€ w Radzie Unii

Europejskiej podczas przyjecia dyrektywy

daje podstawy, by twierdzi¢, ze jest to krok
pozgdany konsumentéw

przez panstw

cztonkowskich Unii.

® +48730336909

© fundacja@lexcultura.pl

Zrownowazona moda

Zmiany ukierunkowane na bardziej

zrbwnowazone uzytkowanie produktéw
dostepnych na rynku nie sq jednak jedynie
zmianami wymuszonymi przepisami. Swietnie
obrazuje to obecnie panujgca moda na
ubrania z drugiej reki. Wedtug badaf LESS
GROUP

spolecznosé.ing.pl 69% Polakéw robi zakupy

przytaczanych przez
w lumpeksach, z czego az 83% to osoby
przed 25 rokiem zycia.

Czynniki

najbardziej przyciggajgce

konsumentéw do sklepdbw z odziezqg z
drugiego obiegu:

e cena (69%),

o jakos¢ towaru (63%),

« wymiar ekologiczny (54%).

Wszystkie te czynniki powigzane sq poniekqgd

z aspektem  Srodowiskowym. Rosnqgca
Swiadomos¢ spoteczenstwa w zakresie tego,
w jaki sposdb produkowane sq ich ubrania: z
jakich surowcdw powstajqg; czy sq naturalne
czy sztuczne, w jakim panstwie odbyta sie
produkcja i czy pafistwo to uwazane jest za
posiadajgce wysokie standardy w etyce
pracy  przy
stosunkowo

jednoczesnym  zachowaniu

niewysokiej ceny, czesto
sprowadza si¢ wtasnie do wybierania odziezy

uzywane.

@ www.lexcultura.pl
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Drugi obieg dla odziezy uzywanej i
akcesoridw zapewnia takze internet. Obecnie
popularne sq serwisy, w ktérych mozna
sprzedawac i kupowa¢ produkty z drugiej reki
bez koniecznosci

fiskalizacji  transakciji.

Obecnie, najwigkszym  zainteresowaniem
cieszy sie portal Vinted, ktéry we wrzes$niu
2022 roku miat zarejestrowanych 6.5 miliona

uzytkownikow.

Decyzje zakupowe a nierdwnosci w
spoteczenstwie

Zainteresowanie zrobwnowazong konsumpcjqg
ma swoje ograniczenia, przede wszystkim
ekonomiczne. W przypadku gospodarstw
domowych, w ktérych catkowity dochéd
wystarcza

jedynie za zaspokojenie

podstawowych potrzeb domownikow,
kierowanie sie wzgledami Srodowiskowymi
nie jest czesto spotykane. Timothee
Parriquem z Uniwersytetu Clermont Auvergne
i Uniwersytetu Sztokholmskiego uwaza, ze
radzenie sobie z kryzysem klimatycznym
powinno by¢ skorelowanie z wyrbwnywaniem
nierdbwnosci w spoteczehstwie? Réwniez dane
zaprezentowane przez Piotra Kutyka i Marlene
Matachowskq z Uniwersytetu

Zielonogo6rskiego  wykazaty, ze  wigksze
zainteresowanie ekologicznymi produktami
jest wsréd os6b o wyzszym  statusie
materialnym. Ponadto, decyzje o zakupie
produktéw  ekologicznych  podejmowaty
przede wszystkim osoby z miast (38%, ze wsi -

22%) i 0 wyzszym wyksztatceniu.

® +48730336909

© fundacja@lexcultura.pl

Troska o Srodowisko naturalne stanowita 51%

odpowiedzi ws§réd  badania  motywaciji

konsumentéw przy wyborze produktéw
ekologicznych. Dla poréwnania, najliczniejsze
wskazania dotyczyty jakosci produktu, jako
kluczowg zmiennqg decydujgcq o wyborze
konkretnego towaru (98.7%). Wypadkowq
powyzszych danych zawrze¢ mozna wigec w
stwierdzeniu, ze wspbiczesny konsument

szuka jak najlepszej jakoSci produktow
sposrdéd tych, na ktére jest w stanie sobie
pozwoli€. Walor Srodowiskowy ich
wytworzenia stanowi natomiast istotny, lecz
wcigz nie decydujgcy czynnik, ktérym
konsument kierowac¢ sie bedzie przy wyborze
produktu. Cho¢ samo badanie dotyczyto
przede wszystkim ekologicznej 2zywnosci,
zaleznos$¢ te mozna zastosowaé takze w
analizie innych towardw oferowanych na
rynku. Przyktadem sqg tutaj, wspomniane juz
sklepy z odziezq uzywanq, ktére coraz czgsciej
konkurujg ze sklepami z nowymi ubraniami
juz nie tylko pod wzgledem ceny, ale tez

jakosci oferowanej odziezy.

@ www.lexcultura.pl

2 https:/[serwisy.gazetaprawna.pl/ekologia/artykuly /1489883 kryzys-ekologiczny-to-konsekwencja-nierownosci-spolecznych.html



FLutry, e ‘
v =7 Building
_ L]
i i| Bridges

v’?v

Commanities

Crvic Capital s Local

o —
o] Fundacja Rozwoju

% Demokracji Lokalne)
T Der g Regriltkieg

Finansowane przez
Unie Europejska

WROCtAWSCY STRAZNICY PRAW KONSUMENTOW

Troska o Srodowisko a zmiana trendéw konsumenckich

Vintage'owy rebranding

Wspbtczesna moda na wszystko, co jest
“vintage” przenika kolejne gatezie handlu, w
znacznym stopniu oddziatujg réwniez na

przemyst. Dotyczy to rbéwniez branzy
meblarskiej i wykohczeh wnetrz. W Polsce od
pewnego czasu zaobserwowaé¢ mozna na
przyktad rosngce zainteresowanie
restaurowaniem mebli i dodatkdéw z okresu
PRL, osiggajqcych niekiedy - jak na przyktad

kolorowe szkto z tego okresu - zawrotne ceny.

Nowe meble, ktérych design ma przypominac
ten z potowy poprzedniego stulecia zasilajg
wiec salony meblarskie. Jednak autentyczne
egzemplarze, ktére dzigki panujgcej modzie
przeszty rebranding ze “starych” na “vintage”
znalezE mozna najczesciej na strychach,
wyrzucone obok Smietnika lub na coraz
popularniejszych szrotach, na ktére nierzadko
trafiajg wyrzucone meble. Mozna sobie nawet
zada¢ pytanie, skgd wzieta sie ta moda na
rzeczy, ktérych jeszcze do niedawna bardzo
chetnie Polacy pozbywali sie ze swoich
domow jako symbol przasnosci i pamigtka po
czasach? Na to

niewesotych pytanie

odpowiedzi jest kilka.

® +48730336909

© fundacja@lexcultura.pl

Przede wszystkim kupowanie i renowacja
mebli z drugiego obiegu wpisuje sie¢ w
panujgcy trend recyklingu produktéw, ktére
sig do tego nadajg. Konsumenci doceniajg
jednak meble z epoki PRL'U réwniez za ich
jokos¢ - pomimo powszechnego deficytu
surowcow kojarzonego z tym okresem, meble
tworzone byly z naturalnych surowcéw, takich
jok drewno czy rattan, a wiec bardziej
przyjoznych Srodowisku. Dodatkowo wiele z
nich produkowane byto w Polsce - najbardziej
znang fabrykq mebli byta ta w Swiebodzicach
na Dolnym Slgsku. Czynnik rodzimej produkcji
jest obecnie réwniez coraz bardziej istotny
wsrod swiadomych konsumentow.

Dodatkowo, meble z epoki komunizmu

posiadaty, wedle obecnie panujgcych
wyznacznikbw trenddéw, bardzo oryginalny,
oraz przede wszystkim bardzo praktyczny
design, ktoéry pozwalat na pomieszczenie
stosunkowo duzej iloSci rzeczy w niewielkiej
przestrzeni. Wyjgtkowq praktycznosciq chwali
sie obecnie na przyktad szwedzka IKEA, jednak
poréwnujqc surowce uzywane do wykonania
mebli oraz ich wytrzymatoS¢, PRL-owskie
wypadajqg po prostu lepiej. W potgczeniu z
bardzo szerokimi mozliwoSciami  taniej,
domowej renowacji, stare meble wpisujq sie

w trend recyklingu przedmiotdéw uzytkowych.

@ www.lexcultura.pl
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Podsumowadnie

Troska o Srodowisko naturalne w aspekcie

konsumenckim  wystepuje  jako = silnie
uzalezniona od kilku czynnikbw. Przede
wszystkim  zwiqzana jest z aspektem

ekonomicznym, cho¢ to zagadnienie rowniez
nie jest zerojedynkowe. Z jednej bowiem
strony lepsze  usytuowanie finansowe
pozwala na wiekszy dostgp do produktéw
ekologicznych czy wyprodukowanych w

przyjazny dla Srodowiska sposdb. Brak
finansowych mozliwosci danego konsumenta
sktania go do wyboru produktéow tanszych,
czesto masowej produkcji, ktérej koszty
Srodowiskowe sq wzglednie wysokie. Z drugiej
jednak strony mniejsze mozliwosci finansowe
sktaniajg do wiekszej kreatywnoSci w
zarzgdzaniu finansami. Pokazuje to trend
odnawiania lub

przerabiania mebli,

wyszukiwania ubran w second-handach czy

przerabianie ich na wtasng reke. Takie
praktyki stosowane natomiast przez
konsumentdw o wyzszych dochodach
Swiadczg o wysokim poziomie
zaangazowania w ochrone Srodowiska,

wpisujgc sie w trend. Wytgczajgc aspekt
ekonomiczny, trend na ponowne uzywanie
opakowan, ubran, mebli czy innych
przedmiotéw, zwigzany jest ze zwiekszaniem
poziomu edukacji spoteczenstwa na temat
Srodowiska

zagrozeh  dla naturalnego

wynikajgcych z niekontrolowanego

zwigekszania konsumpcji.

Wreszcie, regulacje prawne w coraz wigkszym

stopniu zwigzane sqQ z kwestiami
ekologicznymi, czynigc z nich priorytet i
wciggajgc na liste chronionych z mocy
urzedu. Utrwalenie trendu w spoteczenstwie
konsumenckim nastgpuje zatem w wyniku
presji wewnetrznej i zewnetrznej naktadanej
na jednostke, a jesli przyjmie ona ten styl
zycia za swdj, wobdwczas podejmowanie
kolejnych krokéw w celu ochrony Srodowiska

bedzie tylko tatwiejsze.

Artykut powstat w ramach projektu "Wroctawscy Straznicy Praw Konsumentow”.
Projekt finansowany przez Islandig, Liechtenstein i Norwegie z Funduszy EOG w ramach Programu

Aktywni Obywatele — Fundusz Regionalny.



