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Media spotecznosciowe i Influencerzy:
Nowa Era Wptywu na Zachowania
Zakupowe Miodych Konsumentow

W  dzisiejszym cyfrowym Swiecie media
spotecznoSciowe i influencerzy odgrywajq
znaczqgcq role w ksztaftowaniu zachowan
zakupowych mfodych konsumentow. Wraz z
dynamicznym rozwojem platform takich jak
TikTok,

reklamodawcy oraz

Instagram czy YouTube,

influencerzy znalezli

nowe sposoby docierania do  swojej
docelowej grupy odbiorcow. Jednakzie, w
miare jak ta branza rozwija sig, pojawiajq sie
rowniez pytania dotyczqce wptywu tych

treSci na mtodych ludzi.

Wptyw mediow spotecznosciowych
na decyzje zakupowe

Nie da sie zaprzeczyé, e media
spotecznoSciowe majg ogromny wptyw na
decyzje zakupowe mtodych osbéb. Codzienne
korzystanie z platform spotecznosciowych
sprawia, ze sg one nie tylko miejscem do
dzielenia sie spostrzezeniami czy
utrzymywania kontaktéw z innymi, ale takze
zrédtem inspiracji i informacji dotyczgcych
produktoéw i ustug. Wptyw ten jest szczegdinie
widoczny w przypadku platformy TikTok, ktéra
szybko stata sie jednym z najpopularniejszych

miejsc dla tworcodw tresci i influencerow.
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Reklamy na TikToku,

dynamicznymi filmikami, majg zdolnos¢
przyciggania uwagi mtodych uzytkownikéw w
sposbb, ktéry tradycyjne

formy reklamy

czesto nie osiggajq. Dzieki algorytmom

dostosowanym do zainteresowan

uzytkownikéw, reklaomy na tej platformie
czesto trafiajg w sedno ich preferenciji i stylu
zycia. W rezultacie, mtodzi konsumenci mogqg
by¢ bardziej podatni na sugestie produktéw i

ustug, ktére widzg na swoich ekranach.
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Media spotecznosciowe i Influencerzy: Nowa Era Wptywu na Zachowania

Zakupowe Mtodych Konsumentéw

Kwestia wiarygodnosci

Jednakze, istnieje réwniez druga strona
medalu. W miare jak influencerzy stajq sie
coraz bardziej popularni, ro$nie rowniez
zaniepokojenie dotyczgce autentycznosci ich
treSci. Niektérzy krytycy twierdzq, ze czg$¢€
influenceréw promuje produkty jedynie ze
wzgledu na umowy sponsorskie, bez
faktycznej lojalnosci wobec tych marek. W
takich przypadkach, reklamy mogg by¢
postrzegane przez miodych konsumentéw

jako mato wiarygodne i manipulacyjne.

Presja spoteczna
Ponadto, istnieje rowniez obawa dotyczqca
presji spotecznej wywieranej przez media
spotecznos$ciowe. Wirtualne Swiaty, w ktoérych
influencerzy prezentujg perfekcyjne

mogaq
niezadowolenia z wtasnego zycia oraz presji

zycie,
prowadzi¢ do poczucia
na kupowanie produktdw czy markowych
ubran w celu dopasowania sie¢ do tego
idealnego obrazu. Dla mtodych oséb, ktére
szukajg akceptaciji i aprobaty wsrdéd swoich
rowiesnikow, to moze by¢ szczegdlnie trudne
do zniesienia.

Edukacja konsumencka

Wobec tych wyzwan, istotne jest, aby mtodzi
konsumenci rozwijali krytyczne podejScie do

tresci, ktore widzg na mediach

spotecznoSciowych. Edukacja na temat

marketingu  wptywu  oraz  umiejetnos¢

rozpoznawania reklom moze poméc w

zapobieganiu  manipulacji i niezdrowych

zachowan konsumenckich. Ponadto, wazne
stosowali

jest, aby influencerzy

transparentno$¢ i uczciwo$¢€ w swoich
dziataniach, aby budowaé¢ zaufanie wsrdd

swoich obserwatorow.

Podsumowanie
w kohcowym rozrachunku, media
spotecznoSciowe i  influencerzy = majg

ogromny wptyw na zachowania zakupowe

mtodych konsumentoéw. Jednakze, z

odpowiednig Swiadomosciq i umiejetnoscig
analizy tre$ci, mtodzi ludzie mogqg korzystac z
tych  platform w

sposdbb  zdrowy i

produktywny, zamiast poddawaé  sie

manipulacji czy presji spoteczne;.

Artykut powstat w ramach projektu "Dolnoslgskie Centrum Konsumenckie”.
Projekt finansowany przez Islandig, Liechtenstein i Norwegie z Funduszy EOG w ramach Programu

Aktywni Obywatele — Fundusz Regionalny.



