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METODOLOGIA BADANIA

Ankieta zostata przeprowadzona na grupie 50
konsumentow w wieku 25-49 lat. Celem badania byto
okreSlenie poziomu $wiadomosci konsumenckiej, w tym
nawykdw zakupowych, zwracania uwagi na etykiety
produktow, opinii o produktach i etycznych aspektdédw
konsumpciji.

Sposob przeprowadzenia badania:
e Typ badania: iloSciowe
e Metoda zbierania danych: ankieta internetowa
e Grupa docelowa: osoby w wieku 25-49 lat
e Liczba respondentow: 50
e Okres realizacji: wrzesieh 2023
e Charakter pytah: zamkniete jednokrotnego wyboru

Ankieta sktadata sie z 7 pytah dotyczqcych
Swiadomosci konsumenckiej. Respondenci mieli do
wyboru rézne warianty odpowiedzi, co pozwolito okresli¢
ich nawyki oraz podejsScie do Swiadomego kupowania.




PYTANIE 1:

Czy swiadomie unikasz produktéw firm, ktére byty oskarzane o nieetyczne praktyki?

Tak, zawsze

Czasami

Opcje odpowiedz
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PYTANIE 2:

Czy poréwnujesz ceny produktéw w réznych sklepach przed zakupem?

Tak, zawsze

Czesto

Rzadko

Opcje odpowiedzi

Nigdy
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Liczba odpowiedzi

PYTANIE 3:

Czy przed zakupem sprawdzasz skiad produktéw spozywczych?

Tak, zawsze

Czasami

Opcje odpowiedzi
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PYTANIE 4:

Czy uwazasz sie za Swiadomego konsumenta?

Tak

Raczej tak

Nie

Opcje odpowiedazi

Raczej nie
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Liczba odpowiedzi
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PYTANIE o:

Jak czesto sprawdzasz opinie o produkcie przed jego zakupem?

Czesto

Zawsze

Rzadko

Opcje odpowiedzi

Nigdy

0 5 10 15 20 25

Liczba odpowiedzi




PYTANIE 6:

Czy zwracasz uwage na certyfikaty ekologiczne i etyczne podczas zakupéw?

Czasami

Tak, zawsze

Rzadko

Opcje odpowiedzi

Nigdy
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Liczba odpowiedzi

PYTANIE 7:

Jakie Zrodta informacji o produktach uwazasz za najbardziej wiarygodne?

Opinie innych konsumentdw

Testy i rankingi niezaleznych organizacji

Opcje odpowiedz

Media spolecznosciowe

Reklamy i materiaty producentéw
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Liczba odpowiedzi




METRYKA RESPONDENTOW
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Miejsce zamieszkania
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